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Feira Anual exalta tradicoes @ outras paixdes
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Empresas aproveitam certame para apresentar novidades

Patricia Pereira
Catia Veloso

Nao s6 uma aposta no de-
senvolvimento local, a Feira
Anual da Trofa continua a ser
uma mostra do setor primario,
sendo importante a nivel eco-
nomico para as empresas que
nela participam. Nesta edigdo
de 2013, a Feira Anual da
Trofa contou com a participa-
cao de cerca de 150 exposi-
tores.

Foi em 2003, que a recém-
fundada Gondimil esteve pela pri-
meira vez na Feira Anual da Trofa
e, a partir dai, ndo falhou uma
edicdo do certame. “Resistente”
na Feira, o responsavel Avelino
Oliveira afirmou ser “importante”
marcar presenca, pois é desta
forma que da “a conhecer” e "di-
vulga” os produtos que temn, ten-
tando "sempre ter algumas novi-
dades” e aproveitando para “con-
viver, COnversar e ver as necessi-
dades dos agricultores” em ter-
mos de equipamentos agricolas.

Nesta 672 edicdo da Feira
Anual, a empresa tinha no seu

éB rca

%i- 1!

de 150 expositoras marcaram presenca no certame
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expositor “camas”, “uma cobertu-
ra em miniatura”, sistemas de
aquecimento de agua, que foram
“bastante melhorados” no senti-
do de os agricultores terem
"aquecimento de agua a custo
Zero”, e uma maquina de orde-
nha que apresenta "melhores
condi¢bes” e que permite que se-
ja “mais rapida”. “A nossa empre-
sa faz praticamente tudo para a
agricultura, € chave na méo. Se
alguém pretende fazer uma ex-
ploracado, nés comegamos do ze-

ro até deixar a obra completa-
mente pronta”, acrescentou.
Para o responsavel da Gondi-
mil, a agricultura & “um setor pre-
ponderante” e “muito importante
para o pais”, salientando que o
“grande problema” de Portugal foi
“deixar a agricultura para tras",
chegando ao ponto de “se pagar
para nao produzir”. “Agora nota-
se um impulso, porgue se que-
remos estar na média europeia
temos gue produzir, pois sem
producéo ndo vamos la. Ao com-

prar tudo sai o nosso dinheiro pa-
ra fora do Pais e nao entram divi-
sas. Entdo temos &€ que produ-
zir para ndo ir buscar fora e ten-
tarmos ser nos a exportar”, men-
cionou.

Sendo parceira da Cooperati-
va dos Agricultores de Santo Tir-
so e Trofa, a Sorgal, do grupo So-
ja de Portugal, também marcou
presenga na Feira, onde apresen-
tou produtos alimenticios para os
animais. Para Francisco Torrinha,
diretor comercial da Sorgal, é
“sempre importante” participar
neste evento, pois, além do “con-
vivio”, existe “um contacto com
os clientes” e “a disponibilidade
para ouvir os clientes e agriculto-
res e ajuda-los”. Aempresa conti-
nua a criar alimentos que vao ao
encontro das “necessidades da
produgdo”, com “alimentos per-
sonalizados” e “solugdes integra-
das”. “Estamos sempre disponi-
Veis para ouvir e criar novos pro-
dutos”, declarou.

Apesar dos “70 anos” que a
Soja de Portugal assinala este
ano, um “marco importantissimo”
para a empresa, Francisco Tor-
rinha asseverou: "Estamos sem-

pre jovens, sempre a criar e aino-
var'.

Presenca assidua & também
a MJ Aradjo, que aproveita para
apresentar as novidades em
maquinas agricolas, como por
exemplo “novos modelos e ma-
guinas” de tratores.

A nivel de maguinas "mais
sofisticadas”, a MJ Aradjo apre-
sentou “um novo robd com mais
metodos de corte”, que permite
gue os agricultores se cansem
“menos” no desenvolvimento do
seu trabalho. Relativamente ao
certame, Manuel Araljo, geren-
te da empresa, afirmou este se
mantém “sempre a mesma coi-
sa”, nao tendo “notado melho-
rias”.

Para o responsavel da CAFO,
Carlos Oliveira, a edicao 2013 da
Feira Anual estava a correr "me-
lhor do que o ano passado” devi-
do ao bom tempo, tendo ja ven-
dido “algumas maquinas”. Aem-
presa, que representa a marca
STIHL, tinha no seu expositor "to-
do o tipo de material”, nomeada-
mente motosserras e corta-rel-
vas.



